
LE BIO EUROPÉEN ENGAGÉ À VOS CÔTÉS DEPUIS 1991

POUR DES CLIENTS 
GOURMANDS ET

ENGAGÉS

Stephane
Consommateur engagé

Juliette
Bistronome avertie
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71 %*

des Français 

souhaitent du bio 

au restaurant.

Enjoy it’s from Europe  
= Plaisirs d’Europe



La campagne « Cuisinons Plus Bio » de l’Agence BIO invite 
chacun et chacune à accroître sa consommation de bio au 

quotidien, que ce soit à domicile, à la cantine ou au restaurant. 
Pour nous, pour la planète. #BioRéflexe !

Flashez ce code 
et découvrez 
la plateforme 

Cuisinons Plus Bio

 
@agencebio
@cuisinonsplusbio.fr   

@AgricultureBIO
  

@Agence BIO

#PlusDeBioAuResto
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LE BIO EUROPÉEN ENGAGÉ À VOS CÔTÉS DEPUIS 1991

Nolwenn
Maraîchère en bio

Isabelle Carrere
Traiteur

« La cuisine de demain »

+ 26 000*

fermes bio vendent

en direct leur production

partout en France.
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POUR UN MENU
LOCAL

ET DE SAISON

Enjoy it’s from Europe  
= Plaisirs d’Europe



La campagne « Cuisinons Plus Bio » de l’Agence BIO invite 
chacun et chacune à accroître sa consommation de bio au 

quotidien, que ce soit à domicile, à la cantine ou au restaurant. 
Pour nous, pour la planète. #BioRéflexe !
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LE BIO EUROPÉEN ENGAGÉ À VOS CÔTÉS DEPUIS 1991

Jean-Philippe Moulinier
Chef en restauration scolaire 

Lycée technique horticole  

« Le Petit Chadignac »
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POUR PLUS 
DE BIO 

À BUDGET ÉGAL

Nicolas
Lycéen

2,20 €*
(HT)

c’est le coût

matière moyen  

d’un repas avec 

35 % de bio.

Enjoy it’s from Europe  
= Plaisirs d’Europe



La campagne « Cuisinons Plus Bio » de l’Agence BIO invite 
chacun et chacune à accroître sa consommation de bio au 

quotidien, que ce soit à domicile, à la cantine ou au restaurant. 
Pour nous, pour la planète. #BioRéflexe !
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